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Alliance suisse des samaritains
               
 

Participation conjointe à une foire
Exemple pratique des associations cantonales des deux Bâle 
	Objectifs
	· Mettre en évidence les points communs entre les associations cantonales de la Croix-Rouge et des samaritains 
· Faire connaître leurs offres de cours respectives 
· Assurer animations et divertissement sur un stand commun
· Exploiter les synergies (s’adresser ensemble au groupe cible, réduire les coûts pour les deux partenaires)

	Description du projet / mesures

	Participation conjointe des associations cantonales Croix-Rouge BS et BL et de l’association cantonale des samaritains des deux Bâle à la MUBA 2009 du 13 au 22 février 2009 dans le cadre du secteur GESUND. 

	Démarche et jalons 
(horizon temporel inclus)


	· Structure légère et orientée sur les ressources dans la planification du stand de la MUBA
· Séance de démarrage des deux partenaires le 22.11.2008
· Répartition simple de la surface disponible pour le stand
· L’idée des samaritains – mesure de la tension artérielle et, une fois par jour, mise en scène d’une situation d’urgence – a été favorablement accueillie comme pôle d’attraction
· Chaque partenaire était lui-même chargé de l’organisation et de l’installation du stand (montage et démontage inclus) ; l’agencement et les couleurs ont été discutés au préalable
· L’organisation et l’administration avec la direction de la foire ont été confiés à l’un des partenaires (CRS Bâle)
· Une deuxième séance a eu lieu le 02.02.2009 avant le début de la foire

	Dépenses
(Coûts / ressources)
	Coûts 
· Loyer du stand env. 7000 CHF (octroi d’une réduction de 50% pour les institutions sociales !) 

· + frais d’impression et de matériel publicitaire 
· Le matériel de foire des samaritains (paroi amovible, etc.) a été mis à disposition par le service Marketing de l’ASS 
Ressources
· 2 personnes par partenaire pour installer et ranger le stand
· 20 personnes par partenaire en équipes de 4 heures

	Profits :
(Finances & ressources)
	· Les frais du stand ont pu être répartis 
· Bonne occupation et prise en charge du stand, grâce au plus grand nombre de ressources en personnel disponibles
· Stand vivant grâce aux diverses attractions proposées

	Bilan / recommandation aux autres associations
	· Lors d’événements de ce type, il est toujours important de proposer quelque chose de « spécial » (mesure de la tension artérielle), les prospectus ne suffisant pas pour attirer les gens au stand

· Le stand doit être conçu de manière professionnelle et offrir une accroche visuelle
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